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CAIET DE SARCINI R
privind achizitia publica: Serviciilor de marketing si promovare pentnuproiectul
“Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf Nicolae” Cod SMIS: 116941

1. Informatii generale

) Caietul de sarcini face parte integranta din documentatia de atribuire pentru incheierea
contractului de achizitie publicd si constituie ansamblul cerintelor minime si obligatorii pe baza
carora operatorii economici 1si vor elabora oferta.

Autoritatea contractanta considera ca prezentul caiet de sarcini ofera informatii detaliate
privind serviciile ce se doresc a fi achizitionate, respectiv servicii de marketing si promovare in
cadrul proiectului : “Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf. Nicolae” Cod SMIS: 116941,
finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, Axa prioritard 5 — Imbun&tatirea mediului
urban si conservarea, proteciia si valorificarea durabila a patrimoniului cultural, Prioritatea de
investitii 5.1 - Conservarea, protejarea, promovarea si dezvoltarea patrimoniului natural si cultural
— in cadrul apelului dedicat sprijinirii obiectivelor Strategiei Uniunii Europene pentru Regiunea
Dunarii (SUERD), Aria prioritara 3 — Promovarea culturii si a turismului, a contactelor directe intre
cameni.

Cerintele specificate in prezentul caiet de sarcini vor fi considerate ca fiind cerinte minime.
Tn acest sens orice ofertd prezentat3, care se abate de la prevederile Caietului de sarcini, va fi luatd
in considerare numai in masura Tn care propunerea tehnicd presupune asigurarea unui nivel
calitativ superior cerintelor minime obligatorii din Caietul de sarcini.

1.2 Date generale

1.2.1 Denumirea serviciilor achizitionate

Servicii de marketing si promovare a obiectivului de patrimoniu finantat prin proiectul :
“Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf. Nicolae” Cod SMIS: 116941, prin Programul
Operational Regional 2014-2020, Axa prioritard 5 — imbunatitirea mediului urban si conservarea,
protectia si valorificarea durabild a patrimoniului cultural, Prioritatea de investitii 5.1 -
Conservarea, protejarea, promovarea si dezvoltarea patrimoniului natural si cultural — in cadrul
apelului dedicat sprijinirii obiectivelor Strategiei Uniunii Europene pentru Regiunea Dunarii
(SUERD), Aria prioritara 3 — Promovarea culturii si a turismului, a contactelor directe intre cameni.

Cod CPV 79341000-6 — Servicii de publicitate

Obiectul achizitiei: Achizitie servicii de marketing si promovare Consiliu! Judetean lalomita
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1.2.2 Durata contractului

Activitatea de promovare a obiectivului de patrimoniu se va desfasura pe toat perioada de
implementare a proiectului : “Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf. Nicolae” Cod SMIS:
116941, proiect finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, Axa prioritard 5 —
imbunit3tirea mediului urban si conservarea, protectia si valorificarea durabild a patrimoniului
cultural, Prioritatea de investitii 5.1 - Conservarea, protejarea, promovarea si dezvoltarea
patrimoniului natural si cultural —in cadrul apelului dedicat sprijinirii obiectivelor Strategiei Uniunii
Europene pentru Regiunea Dunarii (SUERD), Aria prioritara 3 — Promovarea culturii si a turismului,
a contactelor directe intre oameni.

Contractul de achizitie publica avdnd ca obiect servicii de marketing si promovare a
obiectivului de patrimoniu pentru proiectul sus mentionat, in conformitate cu Planul de marketing
aferent cererii de finantare, intrd in vigoare la data semnarii de catre parti si produce efectele pe
toata perioada de implementare a proiectului, respectiv pana la data 31.07.2022.

Tn cazul in care perioada de implementare a proiectului se modifici, contractul se va
prelungi corespunzator, prin incheierea unui act aditional, fara costuri suplimentare.

1.2.3 Autoritatea contractantad

JUDETUL IALOMITA — Piata Revolutiei, nr. 1, Municipiul Slobozia.

1.3 Necesitatea achizitionadrii serviciilor care fac obiectul acestui contract

Consiliul Judetean lalomita a depus in vederea obtinerii de fonduri nerambursabile cererea
de finantare “Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf. Nicolae”. Tn urma evalusrii efectuats
de catre finantator, dupa parcurgerea etapelor obligatorii, proiectul sus mentionat a obginut
punctajul necesar pentru contractare, iar in data de 01.04.2019 a fost incheiat contractul de
finantare a investitiei nr. 4073.

Avand in vedere Ghidul solicitantului — Conditii generale de accesare a fondurilor in cadrul
POR 2014 - 2020 si ohiectivele proiectului “Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf, Nicolae”
Cod SMIS: 116941, activitatea de promovare a obiectivului de patrimoniu reprezintd o activitate
obligatorie si eligibila aferenta proiectului.

2. Informatii despre proiect

2.1 Obiectivul general al proiectului

Obiectivul general al proiectului il reprezintd conservarea, protejarea, promaovarea si valorificarea
patrimoniului cultural al judetului lalomifa prin realizarea de investitii specifice pentru restaurarea
si conservarea Bisericii de lemn ”Sf. Nicolae” din Municipiul Slobozia.

2.2 Obiective specifice
Obiectivele specifice ale proiectului:

1. Conservarea si punerea in valoare a monumentului istoric Biserica de femn ,,5f. Nicolae” din
cresterea atractivitatii turistice a zonei prin realizarea de lucrdri specifice de restaurare.

2. Promovarea elementelor dezvoltarii locale durabile, prin efectuarea de lucrari de amenajare a
teritoriului, amenajare peisagerd, iluminat arhitectural economic si protectia mediului in zona
monumentului istoric Biserica de Lemn ,,Sf. Nicolaa”.

3. Tmbunitatirea si cresterea accesului publicului la monumentul istoric Biserica de lemn Sf.
Nicolae prin constientizarea importantei si valorii de patrimoniu national a acestuia cu
ajutorul campaniilor de promovare si transformarea lui intr-un punct relevant de atractie
culturala si turistica prin introducerea acestuia in circuitul turistic al Judetului lalomita.
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4. Cresterea numdrului de vizitatori n procent de 5% fatd de anul anterior depunerii cererii de
finantare prin realizarea de campanii de marketing si promovare a obiectivului de patrimoniu,
crearea website-ului obiectivului si diseminarea de materiale de promovare si informare.

5. Cresterea participdrii locale la pastrarea si promovarea patrimoniului cultural reprezentat de
Biserica de lemn ,Sf. Nicolae”, crearea unei piete pentru mestesuguri traditionale si
organizarea de manifestdri culturale permanente sau ocazionale, care si puni in valoare si 53
asigure prezervarea mostenirii culturale, identitatea si specificul local.

6. Intdrirea capacitatii institutionale, atit la nivelul autoritatilor judetene si locale, cat si la
nivelul institutiilor de cultura in vederea gestiondrii problematicii de restaurare, conservare si
punere in valoare a monumentului istoric Biserica de lemn ,Sf. Nicolae” din Slobozia prin
asigurarea unei infrastructuri durabile si accesibile.

Grupul tinta:

Principaiul grup tinta al proiectului propus de Consiliul Judetean lalomita “Restaurare si
conservare Biserica de lemn Sf. Nicolae” este constituit de potentiali turisti Tmpéartiti in 2 grupe
principale:

- Turisti aflati in tranzit spre alte obiective sau atractii turistice, acest grup este reprezentat in
special de turistii tranzitand judetul lalomita in drum spre litoralul roménesc pe DN2A, care
traverseaza Judetul lalomita;

- Turistii vizitand judetul lalomita ca destinatie principald sau Tnnoptand in regiune.

3. Descrierea serviciilor

3.1 Obiectul contractului:

Achizitia serviciilor de marketing si promovare a obiectivului de patrimoniu din cadrul
proiectului “Restaurare si conservare Biserica de lemn 5f. Nicolae” Cod SMIS; 116941,

Serviciile de marketing si promovare a obiectivului de patrimoniu realizate in cadrul
proiectului se vor realiza prin intermediul mijloacelor obligatorii din cadrul Manualului de Identitate
Vizuala pentru Programul Operational Regional 2014-2020.

Masurile de informare si publicitate se vor realiza in conformitate cu prevederile:

- REGULAMENTULUI (UE) NR. 1303/2013 AL PARLAMENTULU| EUROPEAN SI AL CONSILIULUI din
17 decembrie 2013, de stabilire a unor dispozitii comune privind Fondul european de
dezvoltare regionald, Fondul social european, Fondul de coeziune, Fondul european agricol
pentru dezvoltare rurald si Fondul european pentru pescuit si afaceri maritime, precum si de
stabilire a unor dispozitii generale privind Fondul european de dezvoltare regionald, Fondul
social european, Fondul de coeziune si Fondul european pentru pescuit si afaceri maritime si
de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1083/2006 al Consiliului, precum si cu prevederile

- REGULAMENTULUI (UE) NR. 1301/2013 AL PARLAMENTULUI EUROPEAN SI AL CONSILIULUI din
17 decembrie 2013, privind Fondul european de dezvoltare regionali si dispozitiile specifice
aplicabile obiectivului referitor la investitiile pentru crestere economici si locuri de munci si de
abrogare a Regulamentului (CE) nr. 1080/2006,

- REGULAMENTULUI (UE) NR.821/2014 AL COMISIEI din 28 iulie 2014, de stabilire a normelor de
aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1303/2013 al Parlamentului European si al Consiliului in
ceea ce privegte modalitatile detaliate de transfer si de gestionare a contributiilor programelor,
raportarea cu privire la instrumentele financiare, caracteristicile tehnice ale masurilor de
informare si de comunicare pentru operatiuni, precum si sistemul pentru inregistrarea Si
stocarea datelor.

De la semnarea contractului de finantare, pe toata durata de implementare a proiectului, va fi
avuta in vedere informarea publicului larg in legdturd cu investitia realizatd, fiind desfisurate
diferite tipuri de activitdti de informare si publicitate, elaborate conform Manualului de Identitate
Vizuala a Programului Operational Regional 2014-2020.
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Activitatile de promovare a obiectivului de patrimoniu ce vor fi derulate pe intreaga perioada
de implementare a proiectului “Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf. Nicolae” Cod SMIS:
116941 sunt urmatoarele:

a) Realizarea a 2 anunguri in presa nationald;

b} Crearea unui website al Bisericii de lemn Sf. Nicolae;

¢} Diseminarea de materiale promotionale cdtre marele public prin actiuni de direct
marketing;

Caracteristicile tehnice ale serviciilor selicitate sunt:

a) Realizarea a 2 anunturi in presa national3;

Pentru proiectul “Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf, Nicolae” Cod SMIS: 116941,
prestatorul de servicii va publica:

- 2 anunturi n presa nationald privind etapele parcurse in proiect prin care se va asigura o
informare transparenta si corecta asupra proiectului finantat prin Programul Operational Regional
2014-2020. Datele de publicare vor fi stabilite direct cu beneficiarul.

Primul anunt de presa are un dublu obiectiv:

1. promovarea proiectului de investitii si diseminarea informatiitor catre publicul larg,
inclusiv posibili furnizori de produse si servicii interesati;

2. transmiterea informatiilor si cresterea interesului despre obiectivul de patrimoniu catre
potentialii vizitatori. In acest mod se creste gradul de de informare a publicului larg, la scard
nationald, crescand gradul de notorietate al obiectivului.

Cel de al doilea anunt de presa va avea loc la finalul pericadei de implementare a proiectului in
cadrul cdruia vor fi anuntate rezultatele proiectului, precum si principalele informatii despre
proiect. $i aceastd actiune va avea ca efect cresterea notorietatii Bisericii de lemn pe plan national.

Anunturile vor fi redactate de catre Prestator pe haza informatiilor furnizate de catre
Beneficiar. Prestatorul trebuie s3 inainteze spre aprobare varianta de comunicat Beneficiarului
(conform contractului de finantare beneficiarii au obligatia transmiterii spre avizare a tuturor
materialelor de informare si publicitate).

Anunturile de presd vor respecta formatul si instructiunile cuprinse ih Manualul de
identitate Vizuala a Programului Operational Regional 2014-2020 si se vor publica intr-o
publicatie generalistd online. Fiecare comunicat va ramane postat pe pagina web a ziarului
minumum 3 zile consecutive.

Informatiile si elementele grafice obligatorii pentru comunicatul de presa sunt : sigla
Uniunii Europene, inclusiv textul Fondul European de Dezvoltare Regionald, sigla Guvernului
Romaniei, sigla Programului Operational Regional 2014-2020 si sloganul ,Caldtoria continud”, sigla
Instrumentelor Structurale in Romadnia, numele proiectului, numele beneficiarului, obiectivele
proiectului (pe scurt), valoarea fotala a proiectului, inclusiv finantarea nerambursabild, data
inceperii si finalizarii proiectului si codul SMIS al acestuia, iar in partea de jos: pagina de internet a
programului - www.inforegio.ro, pagina de Facebook a programului (facebook.com/inforegio.ro),
disclaimer-ul: ,Continutul acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu pozitia oficiala a Uniunii
Europene sau a Guvernului Romaniei” si textul ,Investim in viitorul tdu! Proiect cofinantat din
Fondul European de Dezvoltare Regionald prin Programul Operapional Regional 2014-2020”. in
plus, in partea de sus, se vor trece data si titlul comunicatului de presa, iar in partea de jos, datele
de contact.

Prestatorul este obligat sa respecte toate conditiile prevazute in Manualul de Identitate
Vizuala in vigoare la data elaborarii materialelor, inclusiv cerinta conform careia comunicatul
publicat online va fi cu trimitere din homepage ntr-o altd pagind. Portalul publicatiei selectate
trebuie sa aiba un conginut de stiri generaliste si/sau economice, de interes pentru comunitate.
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Comunicatul/anuntul de presa va rdmane postat minimum 3 zile. Acest portal va avea minimum
3.000 de vizitatori unici pe lund (se va lua in caleul luna dinaintea publicarii anuntului/
comunicatului ce are in vedere promovarea proiectului). Numarul de vizitatori unici poate fi
identificat printr-una dintre modalitatile urmitoare: a) o declaratie a reprezentantului legal al
publicatiei online cu privire la numarul vizitatorilor unici; b) situatia care se genereazi prin
activarea butonului TRAFIC RANKING (trafic.ro) din care reiese numarul de vizitatori unici; c) situati
elaborate de institutii specializate (SAT| etc.) din care reiese numarul de vizitatori unici.
Nerespectarea cerintei de a face dovada numarului de vizitatori unici in luna premergatoare
publicdrii comunicatului, printr-una din modalititile mentionate mai sus atrage dupd sine
decaderea din dreptul de a solicita plata serviciului.

n ceea ce priveste comunicatele/anunturile de pres3, prestatorul va face dovada aparitiei
acestora livrate catre mass media prin printscreen la pagina web a ziarului de unde rezult
publicarea materialului In varianta online, astfel incat s3 fie vizibil textul anuntului, numele ziarului
si data aparitiei.

b} Crearea unui website al Bisericii de lemn Sf. Nicolae;

- Se va realiza si intretine un website, ce va avea ca scop principal cresterea notorietifii
obiectivulului de patrimoniu Biserica de lemn Sf. Nicolae.

- Crearea website-ului va include si achizitionarea unui serviciu de gazduire a paginii web precum
si a unui domeniu exclusiv al obiectivulului de patrimoniu Biserica de lemn Sf. Nicolae;

- Se vor asigura servicii de mentenanta pe toatd perioada contractului;

- Website-ul va contine minimum: istoric al obiectivului, localizaresi ghidaj dinspre principalele
centre din tard, program de date de contact, cAmp de interactiuni, newsfeed si comunicari.

- Website-ul va fi de tip web 2.0 bazadndu-se in principal pe generarea materialelor atat de catre
locuitorii zonei, dar in special, pe feedbackurile furnizate de turisti sub form3 de texte

- ——{deseriptive;-de recemandare, de-sugestii-impresii-personale-ete);-imagini-statice sau-imagini-—————
video;

- Din feedback-urile colectate de la turisti/vizitatori vor fi generate ulterior rapoarte generice
legate de dorintele acestora in domeniul cresterii sifsau diversificdrii gamelor de
activitati/programe de vizitare;

- Website-ul va fi tradus Tn urmatoarele limbi: engleza franceza si germana.

La realizarea paginii de internet dedicate proiectului, continutul obligatoriu pentru pagina de
deschidere va include:

* sigla Uniunii Europene, inclusiv Fondul European de Dezvoltare Regionald, sigla
Guvernului Romaniei, sigla Regio si sloganul si sigla Instrumentelor Structurale, in aceast3 ordine;

* in partea de jos va fi inserat textul: “Investim in viitorul tdu! Proiect cofinantat din Fondu}
European de Dezvoltare Regionala prin Programul Operational Regional 2014-2020";

¢ sub sloganul de mai sus, se va insera textul {disclaimer): “Continutul acestui material nu
reprezinta in mod obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii Europene sau a Guvernului Romaniei”. Acest
disclaimer nu se aplicd materialelor produse de Ministerul Dezvoltdrii Regionale, Administratiei
Publice si Fondurilor Europene, respectiv Autoritatea de Management pentru Programul
Operational Regional.

* adresa paginii de web a programului (www.inforegio.ro), citre care se va face o conexiune
din pagina principald a proiectului si adresa paginii de Facebook a programului
{facebook.com/inforegio.ro), citre care se va face link.

¢ link spre site-ul www.fonduri-ue.ro, insatit de textul: “Pentru informatii detaliate despre
celelalte programe cofinantate de Uniunea European3, vd invitdm sa vizitati www.fonduri-ue.ro”

Siglele obligatorii trebuie afisate in varianta policroma pe site-urile web si trebuie si fie
vizibile n partea de sus a unui dispozitiv digital (monitor PC, laptop, tabletd etc.}, fir3 sa fie nevoie
de derularea paginii.




Materialele vor respecta elementele de identitate vizuald conform Manualului de Identitate
Vizuala a Programului Operational Regional 2014-2020. Machetele vor fi transmise spre aprobare
beneficiarului.

Pe perioada desfasurdrii contractului, userii si parolele de acces la site/contul de gizduire
vor fi transmise si Compartimentului IT al Consiliului Judetean lalomita la itcji@cicnet.ro .

La finalizarea contractului, prestatorul se obligd s3 predea CJ| toti userii+parolele de acces,
eventualele chei de criptare folosite si sda modifice mailul de logare/resetare a parolei in
itcii@cicnet.ro sau cji@cicnet.ro .

¢) Diseminarea de materiale promotionale citre marele public prin actiuni de direct marketing;
Serviciile de creare a website-ului vor fi completate de servicii de promovare a acestuia in

mediul online pentru a creste interesul turistic pentru obiectivul Biserica de lemn Sf. Nicolae |a
nivel national si international. Se vor derula campanii de promovare pe Facebook, Google Adwords,
precum si plasarea de bannnere virtuale pe o serie de pagini web cu un numar crescut de vizitatori
unici, precum si pagini web din domeniul turistic si/sau cultural.

- 1 campanie Facebook;

- 1 campanie Google Adwords;

- 10 bannere postate online.
Si in cadrul acestei activitati vor fi respectate prevederile Manualului de Identitate vizuald POR
2014-2020 in vigoare la data elaborarii/actualizdrii materialelor.

3.2 Responsabilitatile prestatorului
Pe toata perioada de derulare a contractului, prestatorul de servicii va respecta urméitoarele
principii profesionale si de performanta:

a. va demonstra beneficiarului ¢ define competente profesionale asumarii calititii de
prestator al serviciilor contractate; _

b. prin semnarea contractului de servicii, prestatorul recunoaste atat importanta serviciilor pe
care trebuie sa le furnizeze, cét si constrangerile financiare, materiale, de personal si pe cele
legate de termenele de realizare a proiectului;

¢. va actfiona pe baza standardelor profesionale, de competenta si de calitate care vor asigura
indeplinirea obiectivelor contractului la termen si in limita fondurilor alocate.

d. va actiona pro-activ in ceea ce priveste indeplinirea obiectivelor contractului;

e. prestatorul va fi rdspunzator pentru asigurarea tuturor dotérilor si echipamentelor necesare
personalului sau implicat in desfasurarea activitaiilor, in vederea atingerii obiectivelor
contractului de servicii.

Prestatorul are obligatia de a transmite in termen de 5 zile de la solicitarea beneficiarului,
machetele materialelor, in format electronic editabil, realizate in vederea transmiterii ¢citre Ol
pentru avizare. Termenul de remediere al eventualelor corecturi/completiri/modificiri ale
machetelor este de 2 zile de la semnalarea acestora de cétre beneficiar.

3.3 Responsabilitatile beneficiarului

Beneficiarul are urmitoarele obligatii:

e 53 asigure o vizibilitate potrivitd si o promovare adecvatd a obiectivelor si rezultatelor
obtinute, in conformitate cu prevederile contractuale si instructiunilor cuprinse in Manualul
de Identitate Vizuala a Programului Operational Regional 2014-2020;

e 53 transmitd cdtre Ol pentru avizare toate materialele de informare si publicitate elaborate
in vederea implementérii masurilor de informare si publicitate asumate prin Contractul de
finantare, cu cel putin 15 zile lucratoare inainte de lansarea si utilizarea acestora.
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¢ 53 detina un dosar (in format tipdrit si/sau electronic) in care vor fi inregistrate toate
documentele si materialele de informare si comunicare elaborate.

4, Specificafii tehnice

Materialele destinate promovdrii turistice a proiectului se vor realiza, obligatoriu, cu
respectarea indicatiilor tehnice din Manualul de Identitate Vizuald pentru Instrumente Structurale
2014-2020 in Romania, accesibil pe site-ul: www.inforegio.rg . Acestea reprezint3 cerintele minime
solicitate pentru propunerea tehnica.

Ofertele care nu vor include informatia relevantd sau care nu raspund corect si complet
tuturor cerintelor vor fi respinse ca fiind neconforme.

Tn vederea respect3rii termenelor de prestare a serviciilor privind activitatea de marketing si
promovare a obiectivului de patrimoniu, Prestatorul de servicii trebuie s3 tind cont ¢3, inaintea
realizarii materialelor publicitare si de promovare, trebuie s3 obtind acceptul autorititii
contractante pentru toate aspectele cum ar fi: continut, graficé, culori.

Pentru toate materialele de promovare se vor prezenta machete, in format electronic
editabil, utilizdnd indicatiile tehnice din Manualul de Identitate Vizuald pentru Instrumente
Structurale 2014-2020 in Romania accesibil pe site-ul: www.inforegio care vor fi avizate de citre
beneficiar inainte de realizare.

Prestatorul de servicii trebuie sd ia in considerare faptul cd Beneficiarul are obligatia s
transmita catre Organismul Intermediar (Ol} pentru avizare toate materialele elaborate Tn vederea
implementarii masurilor de informare si publicitate asumate prin contractul de finantare, cu cel
putin 15 zile lucratoare inainte de lansarea si utilizarea acestora.

Dupa obtinerea avizului din partea Ol, autoritatea contractantd va transmite prestatorului o
notificare prin care confirma/infirma avizarea, iar prestatorul va face toate demersurile pentru
continuarea contractului, respectiv realizarea materialelor de promovare si informare sau refacerea

lor pentru noua solicitare de avizare, In conformitate cu observatiile OI. Beneficiarul va emite
comanda catre prestator numai dupa obtinerea avizului favorabil din partea Ol.

Regulile privind utilizarea logo-ului Uniunii Europene, al Guvernului, al Instrumentelor
Structurale si al Ministerului Dezvoltdrii Regionale si Administratie Publice sunt prezentate in
Manualul de Identitate Vizuald pentru Instrumente Structurale 2014-2020 in Roménia accesibil pe
site-ul: www.inforegio.ro .

5. Propunerea tehnica
Propunerea tehnicd se va intocmi cu respectarea cerinfelor tehnice obligatorii pentru
fiecare categorie de servicii care urmeazd a se presta conform specificatiilor detaliate in prezentul
Caiet de sarcini.

Propunerea tehnica va contine prezentarea prestatorului de servicii, a experientei anterioare
similare, a metodologiei de derulare a contractului prin descrierea punct cu punct a modului in care
va presta serviciile sale si prin care s&@ demonstreze corespondenta serviciilor ofertate prin
propunerea sa tehnica cu cerintele caietului de sarcini.

Serviciile solicitate de Autoritatea Contractantd sunt Servicii de marketing si promovare
pentru proiectul “Restaurare si conservare Biserica de lemn Sf. Nicolae” Cod SMIS: 116941,

Propunerea Tehnica va fi intocmitd clar si concis, respectind prezentul caiet de sarcini si
Manualul de Identitate Vizuala pentru Programul Operational Regional 2014-2020.

Odata cu Tnaintarea propunerii tehnice, ofertantii vor prezenta un grafic de esalonare in
timp a activitatilor ce urmeaza a fi prestate in faza de implementare a proiectului. Graficul va fi
corelat cu calendarul de activitdti prevazut in Contractul de finantare, anexa la caietul de sarcini.



6. Durata de prestarea serviciilor de marketing si promovare

Nr. Activitatea de marketing si promovare Durata estimate / Perioada de desfisurare
crt
Realizarea a 2 anunturi in presa nationald; | Primul anuni - in termen de o lund de la emiterea
1 ordinului de incepere a prestarii serviciului.
’ Al doilea anunt —Tn ultima luna de implementare
a proiectului — iulie 2022.
Crearea unui website al Bisericii de lemn Sf. | Creare website:
Nicolae; n termen de 60 zile de la emiterea ordinului de
2. incepere a prestarii serviciului
Mentenanti website:
Pe intreaga durata a contractului de finantare
Diseminarea de materiale promotionale Pe toata perioada de implementare a proiectului
3. | catre marele public prin actiuni de direct cu incepere de la data lansarii ordinului de
marketing; fncepere a prestarii serviciului.

7. Propunerea financiara
Ofertaniul va elabora propunerea financiard astfel incdt aceasta s3 furnizeze toate
informatiile cu privire la pret, precum si alte conditii financiare si comerciale legate de obiectul
contractului de servicii propus.
Prezentarea preturilor va fi realizata cuprinzand toate datele/costurile necesare astfel incat
acestea sa reflecte realitatea si sa poata fi cuantificate egal pentru toti ofertantii.
Operatorii economici vor depune oferta doar pentru intreaga gama de activitati solicitate.

8. Modalitati de plata

Pe baza proceselor verbale de predare-primire, beneficiarul va intocmi un proces-verbal de
receptie, in urma c¢druia prestatorul va emite factura serviciilor prestate.

Prestatorul va emite facturd in functie de activititile realizate si acceptate de autoritatea
contractanta. Pe parcursul deruldrii contractului de prestari servicii, ofertantul devenit contractor
nu este indreptatit s& pretinda autoritatii contractante efectuarea de pliti decat aferente serviciilor
prestate n cadrul contractului.

Platile se pot realiza numai in baza facturii acceptate de citre autoritatea contractant3
pentru serviciile prestate de catre prestator si numai pe baza tarifelor stabilite in contractul
incheiat intre parti.

MANAGER DE PROIECT,
Larisa — '

Responsabil promovare,
Buzu Creola Daniela
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